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Cotidiano, pero con

aleance mternacional

LONDRES.- Con entusiasmo, el

g 3 fo s
Sdnmanes. Galenadars Lo

Paul Priestman formo una  paul Priestman mu{pm que una de

y 1 mej obras (premia con

socledad con SLP colega Nigel :;Isﬂeslgimgieék Best Prorlu:t] es
Goode y con el financista Mark una cocina econdmica, de venta

masiva y bajo costo, producida
por Bellings & Co.

El frente curvo no pretende sola-
mente una imagen con ma&s carac-

Good. Hoy exporta a todo el mundc

de huevn. DEI'mitE qua !a chapa
empleada sea mds delgada y, por
ende, mds barata.

Los detalles de quemadores, y
perillas son también innovadores:
la decoloracion de las perillas se
previene con un estrato interme-
dio que frena el calor que emana
del horno, donde, ademds, se alo-
jan graficos de informacién. Para
prevenir accidentes por visién de-
ficiente, las perillas se traban en
distintos puntos ¥y hacen click, y
para facilitarsla accién con dedos
algo torpes por la edad, éstas son
mas largns La Hmpiﬂa se -

nales ET{IE crﬂmadns pnr una
superficie redondeada, una tapa
abisagrada que deja acceder a la
bandeja colectora y esta 1iltima
con una inclinacién suficiente
para volcar las salpicaduras o
restos de comida hacia adelante.
Priestman sostiene que esta
combinacidén entre la tradicional
reputacion de Belling & Co. y el di-
sefio como una manera de diferen-
ciar la producciéon, beneficia al
usuario con un producto eficiente,
simple en apariencia y con gran
economia de costo de produccion.

Agendas Presse

WWW

cara el diseno de una manera muy
particular: “Muchos disenadores
industriales -aclaran- trabajan de
una manera reactiva mientras que
nosotros trabajamos para el fu-
turo y ulilizamos nuesiros con-
tactos con los industriales para
realizar nuestras propias ideas.”
La linea de agendas Pressé es un
ejemplo de esta filosofia llevada a
la prdctica con éxito. “"Buscamos
un material barato que sacara
ventaja de las variaciones acciden-
tales de textura vy lo encontramos
en la fibra empleada en las cajas
de huevos. Esta fibra se realiza
con papel de diario reciclado y

ter, smn quE la n:u.'rva. dEl mismo

tencia al agua.”

El resultado es un producto rus-
tico, individual, donde la textura
juega un rol tan importante como
el color o la terminacidn y que va
mejorando con el uso. “Una vez
visto su potencial, diseflamos los
moldes y los patentamos.” Luego
contactaron varias industrias
para producir agendas y carpetas,
v en la actualidad la linea Pressé
se industrializa con pedidos de un
millén de productos como mi-
nimo, mientras la empresa Co-
Iourst]rle Esté punsanﬂu en lanzar

Elhumnrmgl&:rﬁmﬂateh
gente y, muchas veces, hasta labe-
rintico, fue tomado como “mate-
rial” por este grupo, capturdndolo
como sello distintivo de sus pro-
ductos. Me refiero a la hilaridad
que despiertan sus antenas para-
At Ehhe bt o

cactus expuestos en
Design Museum de Londres.

Cactus es una linea de radia-
dores eléctricos que obtuvo el Pre-
mlnneui:nwfaekhndmtym

la simplicidad, la eficiencia y la
elegancia de la planta desértica

que lleva su nombre.

unodelos 16  radiadores
modelos cmt
paralaBelling mismas

nnciﬁn inﬂusmm 3.' lu uabajamn
con curvas y contracurvas hasta
lograr un calefactor con una tem-
peratura de superficie similar al
radiador de agua caliente. La es-
piga con aletas en forma de re-
sortes estd pintado de un color
verde tipicamente inglés y la base
es plateada con un botén luminoso
de encendido y apagado.

Los suefios v las fantasias son
una parte importante de la vida no
cabe duda, y tan asi es -explica
Priestman- que existe una frase
mgiesa quase%mal& situa-
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funcién y la diversién mantienen
los suefios en vilo",

Miriam Chandler



